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RELATÓRIO



Festival reuniu
 70 mil pessoas em SL



Mesmo com a antecipação 

do período chuvoso, 70 mil 

pessoas participaram do 

Festival BR135 2018, que 

lotou o centro histórico da 

capital maranhense entre 

29 de novembro e 1º deste 

mês, segundo cálculo da 

Polícia Militar. Nos três 

dias de programação foram 

realizadas 25 

apresentações em palcos 

montados ao ar livre na 

Praia Grande.







Nas redes sociais o sucesso se deu bem antes do show 

começar. As 107 postagens referentes ao festival 

alcançaram mais de 360 mil pessoas com 131.869 interações. 

Houve aumento de 38% no número de seguidores em 

relação ao ano passado, com quase 7 mil novos 

internautas colados nas novidades do evento.



“Estamos felizes com 

os resultados, que 

refletem o enorme 

esforço de toda uma 

equipe, além da parceria 

com nossos patrocinadores. O 

público atendeu ao chamado e 

esses números comprovam a 

importância que as Leis de 

Incentivo têm para transformar 

realidades por meio da arte”, afirma 

Luciana Simões.



“O festival renova nosso sentimento de resistência e 

ocupação do espaço público com arte e cidadania. É 

muito trabalho envolvido, e neste ano foi bem difícil, 

mas conseguimos realizar e mobilizar essa multidão 

bonita que encheu as ruas”, completa Alê Muniz.



A diversidade que o festival apresentou 

contou com dois eixos de ações: o de 

espetáculos – reunindo shows de bandas 

locais e nacionais que se destacam no 

cenário da música independente; e o eixo 

de formação, o Conecta Música – com 

oficinas, painéis, rodas de conversa e de 

negócios. 

Foram cinco atrações convidadas e 12 

selecionadas entre mais de 300 inscritas, 

que ocuparam os dois palcos principais nas 

praças Nauro Machado e do Reggae.





A etapa de formação recebeu 20 

convidados, entre produtores e 

representantes dos mais 

importantes festivais da música 

independente do país, jornalistas, 

curadores de editais e de casas de 

cultura do Brasil e exterior 

(Portugal e EUA). As atividades 

foram realizadas na Casa do 

Tambor de Crioula e no Casarão 

Tech, com apoio também do 

Sebrae-MA, O Buriti e Buriteco.



A rodada de negócios mobilizou 11 produtores e 30 artistas 

locais, que levaram seus portfólios para apreciação e puderam 

conferir as apresentações ao vivo durante a programação do 

festival. 



O festival contou ainda 

com o Mercado BR – 

Arte + Gastronomia, 

montado na Praça da 

Casa do Maranhão, que 

reuniu 66 expositores e 

foi realizado com apoio 

da Suzano e Morada e 

Meia.





Os números traduzem o resultado positivo de mais 

uma edição do festival, criado pela dupla Criolina – 

formada por Alê Muniz e Luciana Simões – com o 

objetivo de fomentar o mercado da música, 

promover o intercâmbio de experiências e mostrar 

para o Brasil a cena rica e diversificada da música 

independente que se faz no Maranhão.



O casal de artistas forma um 

time de 63 pessoas que atuaram 

diretamente na realização do 

evento, que chegou ao seu 

sétimo ano. Além da equipe 

direta, 45 empresas, entre 

prestadoras de serviço, 

fornecedores de produtos e 

apoiadoras, fizeram o BR135 

2018 acontecer. Esta edição 

contou com patrocínio da 

Budweiser e TVN e teve o 

Spotify como player oficial.
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