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BR135 2019 reúne mais 
de 90 mil pessoas 
em São Luís



A edição 2019 do Festival BR135 
é um marco na história de 
oito anos que o evento vem 

construindo desde a primeira edição, 
no extinto Circo da Cidade em 2012. De 
lá até aqui ele cresceu e vem buscan-
do a cada ano novos espaços e formas 
de oferecer ao público o melhor da 
música independente nos palcos, nos 
painéis e rodas de conversa, além das 
melhores experiências nos ambientes 
de mercado, tanto para os artistas lo-
cais, produtores e realizadores convi-
dados, quanto para os empreendedo-
res da economia criativa.





Esta foi uma edição especialmente marcante pela trans-
ferência de palco, que saiu do coração do centro histó-
rico, a Praça Nauro Machado, para ocupar a espaçosa 
Praça Maria Aragão em conexão com a Praça Gonçalves 
Dias. Decisão que se mostrou acertada por acolher com 
mais conforto e segurança um público que também vem 
crescendo junto com o festival. 

De 28 a 30 de novembro, o público que lotou as duas pra-
ças bateu a casa das 90 mil pessoas, um recorde ab-
soluto, de acordo com números da Polícia Militar: 75 mil 
pessoas na Praça Maria Aragão – onde estavam o palco 
principal e foodtrucks; e 16 mil na Praça Gonçalves Dias, 
onde foi montado o Mercado BR, a feira de livros usados 
e o palco eletrônico. Nos três dias de 2018, com dois pal-
cos e mais a cena eletrônica, foram 70 mil pessoas. 

75 mil pessoas 
na Praça Maria Aragão 

16 mil pessoas 
na Praça Gonçalves Dias

Público total
nos 3 dias,
91 mil 

pessoas{





“ Foi um grande desafio  
mudar para um lugar maior,  

mas estamos muito felizes  
porque o público entendeu  

o recado e lotou as praças  
com alegria que já é  

marca registrada do BR135.  
Esses resultados são fruto de  

um trabalho conjunto,  
o esforço de uma grande equipe, 

somado à parceria com  
nossos patrocinadores”, 

 afirma Luciana Simões.  



Diversidade 
cultural no 
festival

shows de bandas
locais e nacionais 
que se destacam no 
cenário da música 
independente



24 atrações 
entre convidados locais e nacionais e  
atrações selecionadas via edital*  
ocuparam o palco da  
Praça Maria Aragão. 

*(558 atrações inscritas em edital)

atrações de  
cultura popular 
mantem a tradição do festival,
proporcionando intercâmbio entre
os fazeres artísticos e culturais  
tradicionais e contemporâneos 



“ 
A cada ano o BR135 vem 
renovar a nossa esperança  
na transformação da cidade e 
 do país por meio da cultura. 
Temos conseguido realizar, 
seguindo com a oferta de arte  
de graça para um número  
cada vez maior de pessoas”,  
completa Alê Muniz.





Nas redes sociais o sucesso se deu bem antes do show começar. A nova estratégia 
focou em um número menor de postagens para um alcance maior de interação. No 
período de 19 de outubro a 3 de dezembro os 60 posts sobre o festival alcançaram 
mais de 260 mil pessoas com cerca de 80 mil interações. Nos stories a média de 
interação chegou a 3.500 por postagem. No total foram 660 mil impressões regis-
tradas nas redes sociais que atingiram mais de 22 mil seguidores, 5 mil conquista-
dos nesse período.



POSTS

60 posts com alcance de  
+ de 260mil pessoas
e 80mil interações
STORIES 

média de interação 
3.500 por postagem 
IMPRESSÕES 
média de 

660 mil impressões
Pico

+ de 1 milhão  
de impressões 
SEGUIDORES  

22 mil seguidores

#redes  
       sociais



Paralelamente,  
na Praça Gonçalves Dias,  

15 djs  
entreteram um público de  

16 mil pessoas  
nos 3 dias de festival

a
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   #eixo
formação

A diversidade que o festival apre-
sentou contou ainda com o eixo 
de formação, o Conecta Música 
– com oficinas, painéis, rodas de 
conversa e de negócios. 

A rodada de negócios mobilizou  
11 produtores e  
26 artistas locais,  
que levaram seus portfólios para 
apreciação e puderam conferir as 
apresentações ao vivo durante a 
programação do festival. 





A etapa de formação recebeu 13 
convidados, entre produtores e re-
presentantes dos mais importantes 
festivais da música independente 
do país, jornalistas, curadores de 
editais e de casas de cultura do 
Brasil e exterior. As atividades fo-
ram realizadas no Casarão Tech.



Marcaram presença no
Conecta Música:
#abril pro rockpe; 
#brazil music & artssp; 
#festival de inverno  
  de garanhunspe; 
#festival radiocaba; 
#festival se rasgumpa;

#juke boxma; 
#lençois jazz festivalma; 
#tem mais discos que amigospr; 
#uhuuu managmentnyc

#palco mp3mg

#cifras clubmg 



Como parte da programação, o pú-
blico desfrutou de bate-papos com 
dois grandes nomes nacionais: Céu 
e Pablo Capilé. 



A cantora paulista discorreu sobre a criação mu-
sical e a maternidade, enquanto o produtor cul-
tural e ativista cuiabano apresentou a história de 
criação e permanência da rede Mídia Ninja.



Os números traduzem o resultado positivo de mais uma edição do festival, 
criado pela dupla Criolina – formada por Alê Muniz e Luciana Simões – com 
o objetivo de fomentar o mercado da música, promover o intercâmbio de 
experiências e mostrar para o Brasil a cena rica e diversificada da música 
independente que se faz no Maranhão. 





O casal de artistas forma um time de 49 pes-
soas que atuaram diretamente na realização 
do evento. Além da equipe direta, 36 empresas, 
entre prestadoras de serviço, fornecedores de 
produtos e apoiadoras, fizeram o BR135 2019 
acontecer. 



Esta edição contou com patrocínio 
da Devassa, Equatorial Maranhão e 
Governo do Maranhão, por meio da 
Lei Estadual de Incentivo à Cultura.



Foram 
67 informações: 
27 na mídia Impressa, 
8 na Rádio, 
15 na Tv e 
17 na Web, 

sendo todas positivas.

#clipping



RANKING NOS JORNAIS IMPRESSOS:
#O jornal O Estado do Maranhão aparece como o veí-
culo que mais publicou notícias sobre o festival, seguido 
do Jornal Pequeno e de O Imparcial, que divulgou uma. 
Estes três são os jornais de maior circulação.

RANKING NAS EMISSORAS DE TV:
#No veículo TV, o festival teve espaço na TV Mirante 
(Globo) com 7 inserções, TV Difusora (SBT) com 5 infor-
mações, TV Guará (Record News) com 2 e TV Cidade (Re-
cord) com uma.

RANKING NAS EMISSORAS DE RÁDIO:
#As rádios Difusora FM e Universidade FM aparecem 
como as emissoras que mais mencionaram o festival, 
seguidos pela Rádio Timbira

RANKING NOS SITES E BLOGS:
#Na WEB, as notícias repercutiram em páginas locais 
como página web do Jornal O Estado do Maranhão e o 
blog do jornalista cultural Pedro Sobrinho, e também em 
sites de renome nacional como Carta Capital e Rolling 
Stone.  




